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atmosphère
Das Kundenmagazin 
von Richner Bäder und Plättli



Richner Bäder und Plättli – Eine Idee persönlicher

Richner Bäder und Plättli gehört zu den führenden Schweizer Grosshan- 

delsunternehmen für Badeinrichtungen sowie keramische Wand- und  

Bodenplatten. Der Kontakt zu unseren Kunden und Lieferanten ist uns  

sehr wichtig.  

Entsprechend legen wir Wert darauf, unser Firmencredo  

«Eine Idee persönlicher» auf allen Stufen der Kommunikation zu leben: 

im persönlichen Austausch mit Ihnen, in der Auswahl unserer Sortimente, 

in der Gestaltung unserer Ausstellungen und nicht zuletzt in der Realisation 

unseres Kundenmagazins.

atmosphère

Mit unserem Kundenmagazin atmosphère wollen wir den gehobenen Infor-

mationsansprüchen unserer Leserschaft gerecht werden. atmosphère bietet 

spannende Geschichten rund um das Wohnen, attraktive Hintergrundinfor-

mationen und Reportagen aus den Bereichen Bauen, Renovieren und Planen 

sowie eine ausgewogene Präsentation neuer Produkte und aktueller Trends.

Mittels einer klaren Trennung von journalistisch aufbereiteten Inhalten und 

PR-Artikeln, ergänzt mit wertvollen Serviceinformationen und Checklisten, 

bieten wir unseren Leserinnen und Lesern ein umfassendes Magazin rund 

um Bäder und Plättli.

Zielgruppen

atmosphère wird an folgende Zielgruppen verteilt:

• Architekten
• Planer
• Bauherren/Endkonsumenten
• Wohnbaugenossenschaften
• Generalunternehmer

• Lieferanten

• Sanitärinstallateure
• Plattenleger

Distribution

atmosphère erscheint dreimal jährlich mit einer Auflage von 25’000 

Exemplaren. Rund 17’000 Exemplare werden per Post persönlich an Sani-

tärinstallateure, Sanitärplaner, Plattenleger, Architekten und Generalunter-

nehmungen verschickt. 8’000 Exemplare legen wir für unsere Kundschaft in 

unseren Ausstellungen auf.

Mit unserer Distribution garantieren wir, dass die gesamte Auflage exklusiv 

an Personen verteilt wird, die entweder als Entscheidungsträger oder Bera-

ter in einem Bauvorhaben mitwirken.



Themen/Rubriken

Trends
Unter der Rubrik Trends publizieren wir die neusten Produkte 

und Einrichtungstendenzen aus den Bereichen Bäder und Plättli. 

Hier legen wir den Fokus auf Materialien, Formen und Farben 

und arbeiten vorwiegend mit attraktivem Fotomaterial. Die Kurz-

geschichte ergibt sich aus dem jeweiligen Redaktionskonzept 

und wird vom Redaktionsteam frei gewählt.

Produktneuheiten
Unter der Rubrik Produktneuheiten verarbeiten wir Ihre Beiträge 

in der bewährten Form des PR-Artikels. Sie liefern uns Ihre Texte 

und Fotos, wir konzipieren die Geschichten.

Inserate 
Setzen Sie Ihre Werbebotschaft ins richtige Licht und nutzen Sie 

atmosphère als Werbeplattform ohne Streuverluste. 

Lifestyle
Bilder sagen mehr als tausend Worte. Unsere Lifestyle-Seiten 

leben von spannenden Fotostrecken und wenigen Worten.  

Von Accessoires über Bordüren bis zu Armaturen und beson-

ders ausgefallenen Plättli – diese Seiten laden ein, um sich rasch 

einen Überblick über die neusten Marktideen zu verschaffen.

Service/Know-how
Wohin mit den Kindern während dem Ausstellungs-Besuch?  

Wie duschen Männer – wie baden Frauen? Tipps und Tricks für 

Sie herausgepickt. Unser Service-Teil ist für Wissenswertes rund 

um unsere Ausstellungen, Produkte und Lifestyle im Badezimmer 

vorbehalten. Je nach Thema werden die Inhalte mit wertvollen 

Checklisten ergänzt.  

 

Redaktionskonzept

atmosphère
– unsere Werbeplattform für Ihre Botschaften

atmosphère vermittelt Trends und Lifestyle, Eleganz und Wissen; 

die ideale Werbeplattform für Botschaften der besonderen Art. 

Wir generieren eine hohe Glaubwürdigkeit, damit Ihre Beiträge 

wirkungsvoll ins Licht gerückt werden.
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Wohnen bleibt behaglich
Ganz diesem Gefühl entsprechend 
präsentierten viele Hersteller in 
diesem Frühjahr ihre Plattenserien 
in warmen Sand- und Erdtönen. Gross-
formatige Platten mit Kantenlängen 
von 60 bis 120 cm, aber auch Mosaike 
in immer kleineren Formaten sind nach 
wie vor hoch im Trend. Kombiniert 
lassen sich diese unterschiedlichen 
Formate zu wundervollen, eigenstän-
digen Kreationen zusammenstellen.

  www.keraben.com
  www.cerviva.it

              trends   

Jedes Jahr im Februar brilliert die Cevisama 
in Valencia als internationale Fachmesse für 
die Keramik- und Bauindustrie. Auch wir 
von Richner Bäder und Plättli waren vor Ort, 
um für Sie die neusten Trends aufzunehmen 
und diese demnächst in unseren Ausstel-
lungen zu präsentieren.

Die Welt der Platten zu unseren Füssen

Wohnen ist Formsache
Geometrische Linien in Form von 
grossfl ächigen Elementen oder 
als kleinformatige Highlights bieten 
unzählige Gestaltungsmöglichkeiten. 
Der Individualität sind keine Grenzen 
gesetzt.

  www.cerviva.it
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lifestyle              

Bodenschatz
Chic New

Klares, unauf-
dringliches Design
für die Privatsphäre 

  www.bodenschatz.ch

Bereits mit wenigen optischen Highlights 
bringen Sie Ihren persönlichen Stil in Ihr 
Badezimmer. Trendkompositionen und 
Glanzstücke – für Sie entdeckt.

VELA 

Exklusiv für Richner:
funktionales Design 
im Einsatz

  www.richner.ch/vela

Highlights im Visier
        Harmonische Kompositionen
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Spiegelbilder

In antiken Kulturen galten Spiegel als mystische 
Objekte mit aussergewöhnlichen Kräften. So 
standen diese in der damaligen Zeit zum Beispiel 
für das Abbild der Seele einer Person. Heute 
werden Spiegel entweder als gekonnt inszenierte 
Dekor elemente oder für traditionelle Spiegel-
schränke eingesetzt. So gesehen ist ein Spiegel-
schrank ein Objekt mit funktionellem Charakter. 
Unser Blick auf die aktuellsten Neuheiten beweist, 
dass  dabei die emotionalen Seiten keineswegs 
zu kurz  kommen.

SIDLER. Lichtspiegel-
schrank zum Sehen, 
Fühlen und Erleben

Die richtige Beleuchtung macht einen 
grossen Teil der Raumatmosphäre aus. 
Im Badezimmer ist der Spiegelschrank 
oft die einzig verfügbare Lichtquelle – 
diese gilt es also richtig einzusetzen. 
Mit dem Spiegelschrank SIDLER priolo 
wurde ein Alleskönner realisiert. Denn 
seine markant aufgesetzte Leuchte, 
die gleichwohl im Schrank integriert 
ist, sorgt für ein angenehmes indirek-
tes Raumlicht sowie für eine hervorra-
gende direkte Gesichtsausleuchtung.

 www.sidler-spiegelschraenke.ch

1 Ein fein abgestuftes, paten-
tiertes Tablar-Trägersystem 
bietet maximale Einrichtungs-
fl exibilität.

2 Für ein sanftes und leises 
Schliessen der Doppelspiegel-
türen sorgen die Scharniere
mit einem ausgeklügelten 
Dämpfungssystem.

3 Ergonomisch klug platziert 
sind die Steckdosen – nämlich
dort, wo sie am besten erreich-
bar sind.

1 2 3
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proBudget
Überzeugend in Preis und Qualität

Plättli für Wohnraum und Bad
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atmosphère

Schloss Bürgeln
Spätbarock mit Duschkomfort

Kreative Ideen
Objekte aus Restplatten

Architekten
Gestalter der Gesellschaft

1/07 www.richner.ch
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Wohin mit den 
Kindern?
In unseren Ausstellungen können 
Sie sich in aller Ruhe inspirieren und 
beraten lassen. Keine Sorge, wenn 
Sie von Ihren Kindern nichts hören: 
die sind ebenso inspiriert, beschäf-
tigt und deshalb sehr vergnügt! 
Für unsere kleinen Gäste halten wir 
Buntstifte und Malbücher bereit. 
Und in den meisten Ausstellungen 
fi nden Ihre Sprösslinge ein wahres 
Kinderparadies mit Spielen, Plüsch-
tieren und Spielsachen. Da und dort 
gibts sogar Märchentelefone oder 
DVDs mit Kindertrickfi lmen. 
Unsere Serviceleistungen gestalten 
wir gerne eine Spur persönlicher für 
Sie. Damit sich grosse und kleine 
Gäste bei uns wohlfühlen.

Spezialselektion
Die Vielfalt an keramischen Wand- 
und Bodenplatten ist riesig. Mit 
proBudget bietet Richner eine Spezial-
selektion aus Produkten namhafter 
europäischer Hersteller an. Das über-
sichtliche Sortiment erleichtert die 
Auswahl, und die kurzfristige Ver-
fügbarkeit schafft Sicherheit in der 
Planung. Ob für den Wohnbereich 
oder das Bad – proBudget überzeugt 
mit einer vorteilhaften Preisstruktur 
und erstklassiger Qualität. 

www.richner.ch/plaettliprospekte

   service             

Wie gestalte ich 
mein Bad?
Zu diesem Thema hält der Grosshan-
delsverband der sanitären Branche 
ein aussergewöhnliches Magazin für 
Sie bereit: Das Bad. Ein Magazin, das 
Sie auf tausend gute Ideen bringt. 
Werden Sie Ihr eigener Badplaner. 
Finden Sie  heraus, welches Bad zu 
Ihnen passt. Lesen Sie, wie Sie aus 
einem alten Bad eine Wohlfühl-Oase 
gestalten. Oder setzen Sie raffi nierte 
Akzente mit Licht. Holen Sie sich 
Tipps, worauf Sie in Sachen Sicher-
heit im Bad achten sollten. Das alles 
und viel mehr auf 64 inspirierenden 
Seiten. Und das Beste: Ihr Exemplar 
kommt auf Bestellung kostenlos zu 
Ihnen nach Hause!

 www.richner.ch/dasbad

atmosphère im Abo
Sie lesen atmosphère, das Kunden-
magazin von Richner. Möchten 
Sie die aktuelle Ausgabe jeweils 
druckfrisch beziehen? Freuen Sie 
sich auf Ihr persönliches Exemplar in 
Ihrem Briefkasten. Zweimal pro Jahr 
und selbstverständlich kostenlos. 
Bestellen Sie auf unserer Website 
atmosphère im Abo.

  www.richner.ch/abo
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BATHROOM CULTURE SINCE 1892       WWW.LAUFEN.CH

LAUFEN BRINGT EMOTIONEN INS BADEZIMMER.
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Gut zu wissen
Damit sich die Leser weiter orientieren können, wird jeder Beitrag mit dazugehöriger Lieferanten-Internetadres-

se versehen. Alle relevanten Artikel werden auch auf www.richner.ch/kundenmagazin aufgeschaltet.  

Suchen Sie weitere aussergewöhnliche Werbeformen? Wir helfen Ihnen bei der professionellen Umsetzung.



Tarife für Beiträge und Inserate

Beiträge

	 Rubrik				    1/1 Seite		  1/2 Seite		  1/4

	 Trends				    4000.–			   2500.–				  
	 Service/Know-how		  4000.–			   2500.–			   1500.–
	 Lifestyle				   4000.–			   2500.–			   1500.–
	 Produktneuheiten		  4000.–			   2500.–
	

Inserate

	 Platzierung			   1/1 Seite			 

	 2. Umschlagseite		  5500.–
	 4. Umschlagseite		  6500.–
	 Innenseiten			   4500.–

Preise exklusive 7,6% Mehrwertsteuer, zahlbar innerhalb 30 Tagen netto.

Technische Informationen

Erscheinungsweise		 3x jährlich (ab 2008)

Auflage			   25 000 Exemplare

Magazinformat		  210 x 297 mm, A4

Umfang			   36 Seiten mit Klammerheftung

Druckverfahren		  Bogenoffset, 4-farbig Skala (keine Sonderfarben oder Pantonefarben möglich)

Papierqualität		  Umschlag; halbmatt gestrichen weiss, 170 g/m², SK3

			   Inhalt: halbmatt gestrichen weiss, 135 g/m², SK3

Termine und Erscheinungsdaten

Ausgabe		  Dez. 2007/02-07		A  pril 2008/01-08		A ugust 2008/02-08	 Dez. 2008/03-08

Erscheinungstermin	 6. Dezember 2007		 15. April 2008		  15. August 2008		  5. Dezember 2008

Redaktionsschluss		  1. Oktober 2007		  4. Februar 2008		  2. Juni 2008		  1. Oktober 2008

Anzeigenschluss Inserate	 1. Oktober 2007		  4. Februar 2008		  2. Juni 2008		  1. Oktober 2008

Die Mediadaten sind auch unter www.richner.ch/kundenmagazin abrufbar.
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Regen, fast noch schöner als in der Natur. Denn aus dem RAIN SKY M regnet es immer ganz genau so, wie man es sich wünscht – morgens 
ein wachmachender Regenguss und am Abend ein entspannender Schauer. Kopfbrause, Körperbrause und Regenvorhang können dabei einzeln 
oder kombiniert angewählt werden. Und zwei Lichtleisten sorgen für stimmungsvolle Beleuchtung. RAIN SKY M wurde von Sieger Design gestaltet. 
Aloys F. Dornbracht GmbH & Co. KG, Köbbingser Mühle 6, D-58640 Iserlohn. Den BALANCE MODULES Prospekt mit allen RAIN SKY Modellen 
können Sie direkt anfordern bei: Sadorex Handels AG, Postfach, CH-4616 Kappel SO, Tel. 062-787 20 30, Fax 062-787 20 40. 
Ausstellung: Letziweg 9, CH-4663 Aarburg, E-Mail sadorex@sadorex.ch   www.sadorex.ch   www.dornbracht.com

RainSky M
Die drei Regenarten zeitgleich mit Lichtfunktion

the SPIRITof WATER
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www.villeroy-boch.com

Scenario – Purismus,

         der Farbe bekennt.
Mit der Fliesenkollektion Scenario verbindet Villeroy & Boch puristische Beton-
Optik und ausdrucksstarke Farben zu einem ganz neuen Bad-Design. Selbstbewusste
Formate, Volldekor-Glasfliesen und Bordüren in innovativer Lederoptik bringen Ihren
individuellen Wohnstil auch im Bad unübersehbar zum Ausdruck. Mehr über Scenario
unter www.villeroy-boch.com.
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Datenanlieferung

PR-Beiträge

Die von Ihnen gelieferten Texte werden von unserem Redaktionsteam überarbeitet und in Kontext zum Heftkonzept gebracht. Sie 

erhalten die Texte zur Kontrolle und erteilen uns das Gut zum Druck.

Das Heft-Layout liegt in der Verantwortung der ausführenden Agenturen. 

Wir bitten Sie, Ihre Beiträge in folgender Form an Ihre Ansprechperson bei Richner Bäder und Plättli anzuliefern: 

Bitte immer ein PDF oder einen Print als Referenz, sowie einen Proof für die Druckabstimmung beilegen.

Texte
Standardschrift (Arial oder Times) mit möglichst wenigen Forma-

tierungen abspeichern. Bitte einen Ausdruck mitliefern. 

Bilder/Fotos 
• Auflösung: Minimal 300 dpi, Optimal 350 dpi

• Farben: RGB oder CMYK (Profil: ISO Coated)

   Bitte einen Print mitliefern.

Dateiformate
• Bilder: PSD, TIFF, JPG (hohe Qualität), PDF 

• Grafiken: AI, EPS, PDF (alle Elemente müssen nach Möglichkeit 	

   vektorisiert sein)

• Text: WORD-DOC, RTF, TXT 

Medien
CD oder DVD (auch auf Mac lesbar) 

E-Mail (max. 5 MB) 

Bereich Bäder:	

Christian Schlatter, schlatter.christian@richner.ch

Reto Oppliger, oppliger.reto@richner.ch 

Bereich Plättli:

Yvonne Diethelm, diethelm.yvonne@richner.ch

Inserate

Dateiformate
• Bilder: PSD, TIFF, PDF (nicht separiert) 

• Grafiken: AI, PDF (notfalls auch EPS) 

• Layout: InDesign CS2 oder PDF (nicht separiert)

Medien
CD oder DVD (auch auf Mac lesbar) 

Anlieferung als Farbsatz
			 
Bei Anlieferung von Filmen oder Vorlagen müssen diese 	durch 

uns digitalisiert werden. Die Digitalisierung und Druckvorlagen-

herstellung ist nicht in den Tarifen inbegriffen und wird nach 

Aufwand verrechnet.

Anlieferung als Datei

Grösse
		  1/1 Seite	      1/2 Seite
Randabfallend: 	 210 x 297 mm 	      148 x 210 mm

		  + 3 mm Beschnitt	      + 3 mm Beschnitt 

Satzspiegel: 	 192 x 274 mm

Bilder/Fotos 
• Auflösung: Minimal 300 dpi, Optimal 350 dpi

• Farben: RGB oder CMYK (Profil: ISO Coated)

Schriften
Post Script Type 1 oder Open Type

Schriften bitte mitliefern.

Wichtig – bitte beachten!
Für angelieferte Daten, die inhaltlich fehlerhaft oder unvollständig sind, wird die Haftung abgelehnt.

Bitte den eingesandten Inserate-Daten immer ein farbverbindliches Proof beilegen. Ohne Proof kann keine farbliche Druckabstim-

mung erfolgen und die Farbrichtigkeit nicht garantiert werden. Geringe Farb- und Tonwertabweichungen sind bedingt durch das 

Druckverfahren möglich. Sonderfarben (zum Beispiel Pantone Farben) sind nicht möglich.

Druckfehler, die den Sinn des Inserates nicht entstellen, berechtigen nicht zu Preisnachlässen



Herausgeber

Richner Bäder und Plättli
BR Bauhandel AG

Urban Braun

Riedmattstrasse 2

8153 Rümlang

Telefon 043 211 21 65

Telefax 043 211 21 59

www.richner.ch

Kontakte

Unternehmen	
Urban Braun, Leiter Marketing

braun.urban@richner.ch

Telefon 043 211 21 65

Bäder	
Christian Schlatter, schlatter.christian@richner.ch

Telefon 062 834 37 20

Reto Oppliger, oppliger.reto@richner.ch 

Telefon 062 834 37 61

Plättli	
Yvonne Diethelm, diethelm.yvonne@richner.ch

Telefon 052 244 01 38


